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报告说明：

    博思数据研究中心发     布的《2010-2012年户外广告行业市场分析与投资前景研究报告》共

十六章。首先介绍了中国户外广告行业的概念，接着分析了中国户外广告行业发 展环境，然

后对中国户外广告行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国户外广告行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国户外广告行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。 

        根据统计最新的广告花费统计数据显示，在宏观经济增速超出市场普遍预期，以及持续

推动消费的大环境下，2010年上半年中国广告投放增幅达17%，刊 例广告花费达2770亿元人民

币，为4年来同比增幅最高。尤为引人瞩目的是，户外广告花费达到136.75亿元，同比增

长23%，领先于电视、报刊等媒体 的增幅。
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     本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、国内外相关刊物杂志的基 础信息以及户外

广告科研单位等公布和提供的大量资料，结合户外广告相关企业和终端市场的实地调查，对

我国户外广告行业发展现状与前景、市场竞争格局与形 势、赢利水平与企业发展、投资策略

与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了户外广告行业的前景与风

险。报告揭示了户外广告市场潜在需 求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价 值。 
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