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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国保健品行业市场供需与投资前景研究报告》共

十五章。首先介绍了保健品行业相关概述、中国保健品产业运行环境等，接着分析了中国保

健品行业的现状，然后介绍了中国保健品行业竞争格局。随后，报告对中国保健品行业做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国保健品产业发展前景与投资预测。您若想对保健品

产业有个系统的了解或者想投资保健品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2011-2015年，医药行业在中国具有巨大的发展前景，未来存在三大驱动因素：人口结构老

龄化；医药消费升级；医疗卫生体制改革以及相关政策推动。未来几年在政策推动下，预期

医疗保健行业仍可能保持高速增长。&ldquo;新医改&rdquo;启动后，国家预计在2009年到2011

年累计投入8500亿元，逐步提高医疗保障水平，加强医疗设施建设等，将对医疗保健产业链

上下游产生积极影响。此外，&ldquo;十二五&rdquo;规划高度重视战略性新兴产业发展，相关

配套政策逐步推出，到2015年，战略性新兴产业增加值占国内生产总值的比重力争达到8%左

右，医药行业众多创新领域有望获得政策扶持，迎来新的发展机会。此外，老龄化将是未来

半个世纪甚至更长时间内我国经济与社会发展道路上的棘手难题，到本世纪20年代，65岁以

上老年人口将达到2.42亿，占总人口的比重将从2000年的6.96%增长到近12%。老龄化将带来对

医疗保健产业的持续需求。得益于医药消费的增长和医疗卫生体制改革的推动，2002-2009年

，国内医疗保健行业销售收入年均增速超过20%，约为同期GDP年均增速的两倍，行业整体

呈现持续高速增长态势。2001-2009年，中国医药市场规模从1,782亿元增长到5,706亿元，历年

均保持两位数成长，呈现长期稳定增长趋势。2011年中国将成为全球第三大医药市场，2015

年将取代日本成为仅次于美国的全球第二，并且未来十年中国医药行业都将延续蓬勃发展态

势。 
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     本研究报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海

关总署、国务院发展研究中心、中华人民共和国卫生部、联合国工业规划 署、中国保健协会

、中国医药保健品进出口商会、中国经济信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测

中心、博思数据研究中心以及国内外相关报刊杂志等 公布的基础信息和提供的大量资料，对

国内保健品行业的市场发展状况、供给与需求状况、竞争格局、发展趋势、领先企业以及营

销策略等方面进行了深入的分析。 并分门别类地对中国保健品行业细分市场及消费者予以了

重点分析，结合新时期的各方面因素，用数字说话，对中国保健品行业的发展趋势给予了细

致和审慎的预测 论证。本报告是保健品行业生产经营企业、保健品零售企业及相关研究单位

极具参考价值的专业性报告。 

  详细请访问：http://www.bosidata.com/baojian1106/P643802KRG.html

http://www.bosidata.com/baojian1106/P643802KRG.html

