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 报告说明:

 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国电影竞争情报分析与营销策略咨询报告》共十

四章。首先介绍了电影行业相关概述、中国电影产业运行环境等，接着分析了中国电影行业

的现状，然后介绍了中国电影行业竞争格局。随后，报告对中国电影行业做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国电影产业发展前景与投资预测。您若想对电影产业有个系统的了

解或者想投资电影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

第一章　2010年世界电影产业整体形势分析 

 1.1　2010年世界电影产业的发展概况 

 1.1.1　国际电影市场总体分析 

 1.1.2　全球电影业票房收入影响分析 

 1.1.3　《阿凡达》热映引发世界电影市场震荡 

 1.1.4　世界电影的国际化合作概况 

 1.1.5　世界电影行业发展的新趋势 

 1.2　美国 

 1.2.1　美国电影产业发展概况 

 1.2.2　美国电影票房分析 

 1.2.3　美国当代CG电影工业浅析 

 1.3　印度 

 1.3.1　印度电影产业的发展概况 

 1.3.2　印度电影产业保持良好发展势头 

 1.3.3　印度电影产业遭遇发展瓶颈 

 1.3.4　印度电影全球市场的未来目标是中国 

 1.4　其他国家 

 1.4.1　西班牙电影市场发展迅猛 

 1.4.2　韩国电影市场开始复苏 

 1.4.3　巴基斯坦开启电影业发展的新篇章 

 1.4.4　南非电影业逐渐在世界崛起 

 1.4.5　肯尼亚制定激励政策大力发展电影业 



 

 第二章　2010年中国电影产业的发展环境分析 

 2.1　2010年中国电影产业的发展环境整体综述 

 2.1.1　中国电影产业发展环境分析的重要性 

 2.1.2　中国电影产业发展的外部总体环境分析 

 2.1.3　中国电影产业发展的行业外部环境分析 

 2.1.4　中国电影产业内部本体的&ldquo;SWOT&rdquo;分析 

 2.2　经济社会环境 

 2.2.1 中国GDP分析 

 2.2.2 消费价格指数分析 

 2.2.3 城乡居民收入分析 

 2.2.4 社会消费品零售总额 

 2.2.5 全社会固定资产投资分析 

 2.2.6 进出口总额及增长率分析 

 2.3　政策法规环境 

 2.3.1　利好政策支持电影产业企业发展 

 2.3.2　《文化产业振兴规划》推动广播影视业发展 

 2.3.3　2010年国务院发布政策促进电影产业繁荣 

 2.3.4　中国电影投融资的政策引导 

 2.3.5　政府对于电影产业的公共产品属性管理政策分析 

 2.3.6　国家需要关注的电影产业发展激励政策 

 2.4　行业发展环境 

 2.4.1　中国电影产业的投融资格局分析 

 2.4.2　中国电影产业的制作环节分析 

 2.4.3　中国电影产业的电影发行与市场开拓 

 2.4.4　中国电影产业的人才培养及市场研发措施 

 

 第三章　2010年中国电影产业整体发展状况分析 

 3.1　改革开放30年中国电影产业发展综述 

 3.1.1　改革开放30年中国电影在探索中前行 

 3.1.2　改革开放30年中国电影体制改革历程回顾 

 3.1.3　改革开放30年中国电影创作风潮回望 



 3.1.4　改革开放30年中国电影合拍片历程 

 3.2　2010年中国电影产业的发展现状分析 

 3.2.1　中国电影产业发展呈现的新特征 

 3.2.2　中国电影市场开始凸显内容力量 

 3.2.3　中国电影院线的发展现状概述 

 3.2.4　中国电影产业开辟筹融资新渠道 

 3.3　2010年中国电影&ldquo;二级市场&rdquo;发展浅析 

 3.3.1　&ldquo;二级市场&rdquo;释义 

 3.3.2　&ldquo;二级市场&rdquo;的存在价值 

 3.3.3　&ldquo;二级市场&rdquo;在电影整体市场中所处的位置 

 

 第四章　2006-2007年中国电影产业发展回顾 

 4.1　2006年中国电影产业简况 

 4.1.1　2006年中国电影产业呈现良性发展态势 

 4.1.2　2006年中国电影制作行业概况 

 4.1.3　2006年中国电影发行行业概况 

 4.1.4　2006年中国电影放映和其他消费市场概况 

 4.2　2007年中国电影市场综述 

 4.2.1　2007年全国电影市场综合效益 

 4.2.2　2007年全国电影制作基本情况 

 4.2.3　2007年全国城市院线和影院建设情况 

 4.2.4　2007年二级电影市场和农村电影市场发展情况 

 4.3　2007年中国城市电影院线发展分析 

 4.3.1　2007年全国城市电影院线市场总揽 

 4.3.2　中影星美院线 

 4.3.3　上海联和院线 

 4.3.4　北京新影联院线 

 4.3.5　中影南方新干线 

 4.4　2007年主要城市院线电影市场分析 

 4.4.1　2007年主要城市院线电影市场总揽 

 4.4.2　2007年北京院线电影市场 

 4.4.3　2007年上海院线电影市场 



 4.4.4　2007年广州院线电影市场 

 4.4.5　2007年深圳院线电影市场 

 4.5　2007年主要省市城市院线电影市场分析 

 4.5.1　2007年主要省市城市院线电影市场总揽 

 4.5.2　2007年广东城市院线电影市场 

 4.5.3　2007年浙江城市院线电影市场 

 4.5.4　2007年四川城市院线电影市场 

 4.5.5　2007年江苏城市院线电影市场 

 

 第五章　2008年中国电影产业运行局势分析 

 5.1　2008年中国电影产业发展概况 

 5.1.1　2008年中国电影产业整体状况分析 

 5.1.2　2008年中国电影产业发展特点 

 5.1.3　2008年中国电影市场结构日趋合理 

 5.1.4　2008年电影龙头企业积极创新经营思路 

 5.2　2008年中国电影业改革发展综述 

 5.2.1　推进转企改制及重塑市场主体 

 5.2.2　深化院线改革及搞活市场流通 

 5.2.3　调整行政职能及理顺管理体制 

 5.2.4　加快电影科技发展及创新公益放映机制 

 5.3　2008年中国电影制片状况分析 

 5.3.1　2008年国产电影制片及票房状况 

 5.3.2　2008年中国电影制片机构特点 

 5.3.3　2008年国有电影制片企业继续发挥龙头作用 

 5.3.4　2008年中国电影制片产品类型特点 

 5.4　2008年中国电影发行状况分析 

 5.4.1　2008年中国电影发行企业格局 

 5.4.2　2008年中国电影发行特点 

 5.5　2008年中国电影院线市场发展综述 

 5.5.1　院线市场品牌竞争与格局大变 

 5.5.2　院线变革中资本与重组成为亮点 

 5.5.3　二级市场院线的新军 



 5.5.4　中小院线突破&ldquo;瓶颈&rdquo; 

 5.6　2008年中国主要电影院线经营与发展分析 

 5.6.1　五大院线市场引领与强势&ldquo;话语权&rdquo; 

 5.6.2　中型院线在市场的进取与竞争 

 5.6.3　追随者发力院线市场欲现新格局 

 5.6.4　国内电影院线特点与发展趋势 

 5.7　2008年中国电影院经营与发展分析 

 5.7.1　2008年城市影院建设概况 

 5.7.2　2008年放映市场的特点 

 5.7.3　2008年全国明星影城 

 5.7.4　2008年国内影院经营特点分析 

 5.8　2008年中国电影技术发展与应用现状 

 5.8.1　胶片影片摄制、洗印加工技术质量稳步提高 

 5.8.2　电影技术标准体系进一步完善 

 5.8.3　电影科研成果增加创新水平稳步提高 

 5.8.4　数字电影技术应用发展取得可喜成果 

 5.8.5　国家数字电影服务监管平台开始发挥枢纽作用 

 5.8.6　民族电影设备工业逐渐成长及相关领域发展良好 

 

 第六章　2009年中国电影市场发展走势分析 

 6.1　2009年贺岁档中国电影市场分析 

 6.1.1　2009年贺岁档市场高速增长 

 6.1.2　2009年贺岁档周票房走势 

 6.1.3　2009年贺岁档单部影片市场份额 

 6.1.4　2009年贺岁档发行公司票房市场份额 

 6.1.5　贺岁档三年票房持续增长原因分析 

 6.2　2009年中国电影业发展综述 

 6.2.1　2009年中国电影业总体状况 

 6.2.2　2009年进口电影票房成绩卓著 

 6.2.3　2009年国产影片外销增幅大 

 6.2.4　2009年国内电影市场亮点频现 

 6.3　2009年中国电影业投融资状况 



 6.3.1　投融资呈多渠道发展形势 

 6.3.2　业外资本成绩显著 

 6.3.3　集团上市渐成趋势 

 6.4　2009年中国电影制片状况分析 

 6.4.1　影片制作多样化 

 6.4.2　类型电影已成趋势 

 6.4.3　主旋律电影的商业尝试 

 6.4.4　&ldquo;山寨电影&rdquo;面临瓶颈 

 6.5　2009年中国电影放映市场状况 

 6.5.1　过亿电影扎堆 

 6.5.2　旺季拉长淡季不淡 

 6.5.3　电影制作新人频涌现 

 6.6　2009年中国电影院线发展状况分析 

 6.6.1　中国电影院线形成三种类型 

 6.6.2　六大主力院线确立领军地位 

 6.6.3　四条稳健型院线票房大幅提高 

 6.6.4　四条增长型院线跃过亿元门槛 

 6.6.5　十条成长型院线前景可观 

 6.6.6　十条小院线呼唤并购与重组 

 6.7　2009年各区域电影市场发展分析 

 6.7.1　2009年北京电影票房突破八亿大关 

 6.7.2　2009年上海电影票房逆势飘红 

 6.7.3　2009年武汉电影票房大增 

 6.7.4　2009年福州电影票房实现大跃进 

 6.7.5　2009年西安电影票房达到新高度 

 

 第七章　2010年1-3月中国电影产业发展现况分析 

 7.1　2010年贺岁档中国电影市场分析 

 7.1.1　票房破纪录频创历史新高 

 7.1.2　众国片合力围城取胜 

 7.1.3　《阿凡达》频创纪录引发话题 

 7.1.4　院线影院票房水涨船高 



 7.2　2010年第一季度中国电影市场分析 

 7.2.1　电影票房异常火爆 

 7.2.2　超亿票房国片6部 

 7.2.3　进口影片水涨船高 

 7.2.4　超亿票房院线9条 

 7.2.5　大小影院各显神通 

 

 第八章　2010年中国国产电影发展态势分析 

 8.1　2010年中国国产电影的发展现状综述 

 8.1.1　中国国产电影发展近年成就突出 

 8.1.2　金融危机下国产电影取得优秀业绩 

 8.1.3　国产动画电影异军突起获得成功 

 8.1.4　由贺岁片透析当代国产电影的生态环境 

 8.2　2010年国产电影的竞争态势 

 8.2.1　部分上映国产影片票房分档结构 

 8.2.2　票房200万元以上国产影片的场次、人次、票房 

 8.2.3　票房2000万元以上的进口影片的场次、人次和票房 

 8.2.4　国产大片积极转型抢占市场 

 8.3　2008年国产电影的发展回顾 

 8.3.1　2008年中国电影票房国产片占主导 

 8.3.2　2008年国产电影类型化渐入佳境 

 8.3.3　2008年国产影片海外市场继续拓展 

 8.3.4　2008年国产大片回归理性中小电影找到自信 

 8.4　2009年国产电影的发展形势分析 

 8.4.1　2009年国产电影发展的五大成就 

 8.4.2　2009年国产电影步入后大片时代 

 8.4.3　2009年搞笑片成国产电影主角 

 8.4.4　2009年国产电影的三大热点 

 8.5　2010年中国国产电影发展存在的问题分析 

 8.5.1　2010年国产电影题材陷入跟风怪圈 

 8.5.2　缺乏创意和资金不足制约国产电影发展 

 8.5.3　国产影片产品后续开发存在不足 



 8.5.4　国产儿童电影市场呈现失调状态 

 

 第九章　2010年中国电影产业衍生产品市场格局分析 

 9.1　2010年中国电影衍生产品市场的开发现状 

 9.1.1　中国电影衍生产品市场方兴未艾 

 9.1.2　中国电影衍生产品开发是大势所趋 

 9.1.3　中国电影衍生品市场发展模式尚在摸索 

 9.1.4　中国电影衍生品开发方式有待改进 

 9.1.5　中国电影衍生品授权面临诸多阻碍 

 9.2　2010年中国电影衍生产品的消费心理分析 

 9.2.1　宣告身份及展现文化认同的方式 

 9.2.2　角色扮演的行为需要 

 9.2.3　心理投射与消费满足的过程 

 9.2.4　电影衍生产品与符号消费 

 9.3　2010年中国电影衍生产品的形象构建分析 

 9.3.1　电影衍生产品的形象构成 

 9.3.2　电影衍生产品的目标群体和定位 

 9.3.3　电影衍生产品的原型和主题分析 

 9.4　2010年中国游戏电影给电影产业带来新的挑战和机遇 

 9.4.1　游戏电影的概念解析 

 9.4.2　游戏视频的现状 

 9.4.3　游戏视频的发展方向 

 9.4.4　游戏电影给电影产业带来机遇及挑战 

 9.4.5　游戏电影的商业化道路 

 

 第十章　2010年中国电影业重点企业最新动态分析 

 10.1　中国电影集团公司 

 10.1.1　公司简介 

 10.1.2　中影集团积极开拓电影文化品牌 

 10.1.3　中影集团的发展战略纪要 

 10.1.4　中国电影发行中影占半壁江山 

 10.2　华谊兄弟传媒集团 



 10.2.1　公司简介 

 10.2.2　华谊兄弟经营状况分析 

 10.2.3　华谊兄弟发布2010年新片开播计划 

 10.2.4　华谊兄弟的上市路径及面临的挑战 

 10.2.5　华谊兄弟经营管理的独特模式分析 

 10.3　北京保利博纳电影发行有限公司 

 10.3.1　公司简介 

 10.3.2　保利博纳十年成长历程与发展战略 

 10.3.3　保利博纳多方资本协调运作 

 10.3.4　保利博纳顺利完成二轮融资 

 10.3.5　保利博纳正式进军电视剧制作领域 

 10.4　橙天娱乐集团（国际）控股有限公司 

 10.4.1　公司简介 

 10.4.2　橙天娱乐收购嘉禾打造电影业新传奇 

 10.4.3　嘉禾娱乐成功登陆香港证交所 

 10.4.4　橙天嘉禾近三年内将着手广建影院 

 10.4.5　橙天娱乐与华谊兄弟的竞争态势 

 10.5　其它上市企业分析 

 10.4.1　中视传媒股份有限公司 

 10.4.2　上海东方明珠(集团)股份有限公司 

 10.4.3　湖南电广传媒股份有限公司 

 

 第十一章　2010年中国电影产业营销模式分析 

 11.1　2010年中国影响电影市场票房的因素分析 

 11.1.1　首要因素 

 11.1.2　重要因素 

 11.1.3　关键因素 

 11.1.4　潜在因素 

 11.1.5　运气因素 

 11.1.6　其他因素 

 11.2　2010年中国电影营销现状分析 

 11.2.1　中国电影营销模式现状分析 



 11.2.2　中国电影市场营销状况 

 11.2.3　中国贺岁片营销状况分析 

 11.3　2010年中国国产电影全方位整合营销策略分析 
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