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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国旅游演出行业市场分析与投资前景研究报告》

共九章。首先介绍了中国旅游业整体状况、中国旅游演出业运 行环境等，接着分析了中国旅

游演出市场运行的现状，然后介绍了国内主要旅游演出模式研究、中国主题公园模式的旅游

演出研究等。最后分析了中国旅游演出发展 前景与投资预测。您若想对旅游演出产业有个系

统的了解或者想投资旅游演出行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    中国各地推动文化旅游结合发展的自觉性普遍提高，创新性进一步增强，形成了良好的发

展局面。中国的旅游演出正在向主题化、专业化、规模化、品牌化发展。旅游演出是文化与

旅游结合的重要领域，有较强的观赏性和艺术性，经营管理规范，社会效益和经济效益良好

，对于丰富人民群众的文化娱乐生活，促进文化体制改革和艺术创新，推动文化旅游的融合

发展起到了重要的示范引导作用。 

 

 第一章 2010-2011年中国旅游业整体状况分析 

 第一节 2010-2011年世界旅游业现行指标分析 

 一、世界旅游各国旅游情况 

 二、世界旅游业2006-2010年现行指标比较 

 第二节 近三年中国入境游数据统计分析 

 一、中国入境旅游接待收汇情况 

 二、中国入境旅游主要客源市场情况 

 三、中国入境游主要城市接待情况 

 四、中国入境游地区接待情况 

 五、来华旅游入境人数统计 

 第三节 近几年中国旅游业统计监测 

 一、中国全年旅游业各项统计情况 

 二、中国星级饭店统计监测 

 

 第二章 2010-2011年中国旅游演出业运行环境分析 

 第一节 2010年中国宏观经济环境分析 



 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 2010-2011年中国旅游行业政策环境分析 

 一、《国家旅游局行政许可实施暂行办法》 

 二、《旅游景区(点)道路交通指引标志设置规范》 

 三、《旅游规划通则》 

 第三节 2010-2011年中国旅游行业社会环境分析 

 

 第三章 2010-2011年中国旅游演出市场运行状况透析 

 第一节 2010-2011年中国旅游演出业运行综述 

 一、观众规模 

 二、出现上亿元大手笔投资 

 三、带动消费大于情况分析 

 第二节 2010-2011年中国旅游演出业区域市场运行分析 

 一、对浙江省旅游演出业发展的思考 

 二、湖南旅游演出力求差异化发展 

 三、北京亟需大力发展旅游文化演出业 

 四、旅游演出促河南文化旅游转型升级 

 五、成都旅游演出成新景点 

 六、天津市&ldquo;七大举措&rdquo;打造天津旅游演出知名品牌 

 第三节 2010-2011年中国国内旅游演出的运营情况分析 

 一、旅游演出的剧目投资：投资多元化、大投入 

 二、旅游演出的剧目创作：旅游与文艺演出相结合 

 三、旅游演出的运作机制：市场化、产业化运作 

 

 第四章 2010-2011年国内主要旅游演出模式研究&mdash;&mdash;实景模式旅游演出 

 第一节 实景模式旅游演出的基本情况分析 

 一、全国实景类旅游演出分布特征分析 

 二、实景类旅游演出发展趋势分析 

 三、实景旅游演出人员特征分析 

 第二节 实景模式旅游演出的主要特点分析 



 一、项目投入大，回报周期较长 

 二、具有著名的创作阵容 

 三、剧目创新频繁，创作周期长 

 四、项目后续开发及时 

 五、有效的拉动当地旅游市场 

 第三节 实景模式的主要运营方式 

 一、项目的投资模式：政府引导、多元参与 

 二、项目的运作模式：市场化运作，产业化经营 

 三、项目的营销模式：立体化宣传，全方位营销 

 第四节 实景模式的成功实践&mdash;《印象&bull;刘三姐》 

 一、基本情况 

 二、剧目开发 

 三、项目投资 

 四、项目运营 

 五、演出效果 

 六、后续产品开发 

 第五节 实景模式的成功实践&mdash;《禅宗少林&bull;音乐大典》 

 一、基本情况 

 二、剧目创作/开发 

 三、项目投资 

 四、项目运营 

 五、演出效果 

 六、项目后续开发 

 

 第五章 2010-2011年中国主题公园模式的旅游演出研究分析 

 第一节 主题公园模式旅游演出的基本情况 

 一、大型主题公园模式旅游演出区域集中度分析 

 二、演出剧目投资规模分析 

 三、剧目演出场所及场所容量分析 

 第二节 主题公园模式旅游演出的主要特点 

 一、演出功能：以强化休闲娱乐和渲染游乐氛围为主 

 二、演出人员：自建表演团体或引进专业团体驻场演出相结合 



 三、演出形式：大型主题与小型常规表演、定点与巡游演出相结合 

 四、演出票价：以免费或低票价为主 

 五、演出剧目：剧目更新较快 

 第三节 主题公园模式旅游演出的运营方式 

 一、投资模式：演出由旅游景区（主题公园）自主开发 

 二、创作机制：艺术与商业的有机结合，原创剧目与引进剧目结合 

 三、宣传和营销：依托主题公园，同步营销，共享观众市场 

 四、演出衍生品开发：多渠道开发 

 第四节 主题公园模式的成功实践之一：深圳世界之窗 

 一、基本情况 

 二、剧目创作 

 三、演出运营 

 四、演出情况 

 第五节 主题公园模式的成功实践之四：杭州宋城&mdash;《宋城千古情》 

 一、基本情况 

 二、剧目创作与创新 

 三、演出运营 

 四、演出效果 

 五、演出项目后续开发 

 

 第六章 2010-2011年中国旅游舞台表演模式的演出研究分析 

 第一节 旅游舞台表演模式旅游演出的基本情况 

 一、旅游舞台剧目演出区域集中度分析 

 二、旅游舞台演出剧目集中度分析 

 三、旅游舞台演出年均演出场次分析 

 第二节 旅游舞台表演模式旅游演出的主要特点 

 一、剧目投资：演出剧目投资在千万以上，项目回报周期短 

 二、演出团队：以专业演出团体为主 

 三、演出票价：演出票价平均票价在200元以上 

 四、剧目演出：剧目演出时间持续时间较长 

 第三节 旅游舞台表演模式及旅游演出的运营方式 

 一、投资模式：专业演出单位参与合作投资 



 二、演出运作：以驻场演出和巡演为主 

 三、宣传营销：立足旅游，针对不同观众群体 

 第四节 旅游舞台表演模式的成功实践之二：《功夫传奇》 

 一、基本情况 

 二、剧目投资 

 三、演出运营 

 四、演出效果 

 第五节 旅游舞台表演模式的成功实践之四：《金沙》 

 一、基本情况 

 二、剧目创作与创新 

 三、演出运营 

 四、演出效果 

 

 第七章 2010-2011年中国其他模式旅游演出研究分析 

 第一节 历史文化演出 

 一、历史文化演出的基本情况 

 二、历史文化演出的主要特点 

 三、历史文化演出的运营方式 

 第二节 茶艺表演 

 一、茶艺表演的基本情况 

 二、茶艺表演的主要特点 

 三、茶艺表演的运营方式 

 第三节 民俗风情演出 

 一、民俗风情演出的基本情况 

 二、民俗风情演出的主要特点 

 三、民俗风情演出的运营方式 

 第四节 动物表演等 

 一、动物表演的基本情况 

 二、动物表演的主要特点 

 三、动物表演的运营方式 

 

 第八章 国外旅游演出案例研究分析 



 第一节 迪斯尼 

 一、基本情况 

 二、剧目创作/开发 

 三、项目投资 

 四、演出运营 

 五、演出效果 

 六、项目后续开发 

 第二节 太阳马戏团&bull;拉斯维加斯&bull;澳门 

 第三节 纽约百老汇 

 第四节 伦敦西区 

 第五节 法国红磨坊 

 

 第九章 2011-2015年中国旅游演出发展前景与投资预测分析 

 第一节 2011-2015年中国旅游行业发展走势预测分析 

 一、旅游业仍有较大发展空间 

 二、短期下挫难抑持续增长 

 三、农村市场和带薪休假是潜力所在 

 第二节 2011-2015年中国旅游营销发展趋势分析 

 一、加快发展旅游网络营销 

 二、加强绿色营销促进旅游业可持续发展 

 三、深度挖掘旅游文化内涵，开展旅游品牌营销 

 第三节 2011-2015年中国旅游演出业前景展望 

 一、旅游演出业政策利好&mdash;旅游演出市场可适度引进外资 

 二、旅游演出靠文化挖掘产业潜能 

 第四节 2011-2015年中国旅游演出行业投资机会分析 

 第五节 2011-2015年中国旅游演出行业投资风险分析 

 第六节 专家投资建议 
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