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报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2011-2015年中国功能饮料行业发展前景及投资分析报告》侧重

对功能饮料行业运行环境、市场格局、产品市场供需、企业竞争的研究和行业发 展趋势及市

场规模增长的预测。通过研究功能饮料行业市场的特征、竞争态势、市场现状及预测，使企

业和投资者对功能饮料行业整个市场的脉络更为清晰，从而保 证投资者做出更为正确的决策

。 

    功能饮料是指通过调整饮料中营养素的成分和含量比例，在一定程度上调节人体功能的饮

料。 

      近几年，世界性的环境质素的下降和人群生活压力的增加，使得处于亚健康状态的人群日

渐增多，而同时随着生活水平的不断提高，人们也越来越注重个人健康问 题。随着人们健康

意识的增强，人们逐渐开始选择健康的食品、饮品，这种需求的产生使碳酸饮料的市场份额

不断下降，茶饮料、果汁饮料和功能饮料开始受人们的 青睐。 

    与世界发达国家相比，中国功能饮料的人均消费量每年仅为0.5公斤，距离全世界人均7公斤

的消费量尚有较大空间，因此中国的功能饮料市场潜力巨大。 
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