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 报告说明: 

     博思数据研究中心发布的《2011年-2015年中国广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划发展指

导报告》共十二章。首先介绍了中国广告行业相关概述，接着分析了中国 广告行业全球市场

发展状况，然后对中国广告行业市场运行环境及运行现状进行了重点分析，最后分析了中国

广告行业的发展趋势及投资前景，并提出相应投资策 略。您若想对中国广告行业有个系统的

了解，透视行业发展现状、锚定未来、战略前瞻、科学规划，寻求技术突破、产业创新、经

济发展，为引领下一轮发展打下坚 实的基础，本报告是您不可或缺的重要工具。 

  

    广告是为了某种特定的需要，通过一定形式的媒体，公开而广泛地向公众传递信息的宣传

手段。广告有广义和狭义之分，广义广告包括非经济广告和经济广告。非经济广告指不以盈

利为目的的广告，又称效应广告，如政府行政部门、社会事业单位乃至个人的各种公告、启

事、声明等，主要目的是推广；狭义广告仅指经济广告，又称商业广告，是指以盈利为目的

的广告，通常是商品生产者、经营者和消费者之间沟通信息的重要手段，或企业占领市场、

推销产品、提供劳务的重要形式，主要目的是扩大经济效益。 

 

 第一章 广告行业相关概述 

 第一节 广告行业概述 

 一、我国广告行业结构 

 二、广告的分类 

 三、广告的发展历程 

 第二节 广告发展的新模式 

 一、来电付费广告分析 

 二、洗手间广告分析 

 三、桌面广告分析 

 四、博客广告分析 

 五、电子书广告分析 

 第三节 广告的创作 

 一、广告语言的创新手法 

 二、意识形态广告的视觉美学 



 三、现代广告与传统民族文化的融合 

 四、广告的创意 

 

 第二章 &ldquo;十一五&rdquo;期间广告行业全球发展状况分析 

 第一节 2009年全球市场运行总况 

 一、全球广告市场新亮点分析 

 二、广告市场主要推动力分析 

 三、全球网络广告市场发展分析 

 四、金融危机对广告行业影响分析 

 第二节 美国市场分析 

 一、美国网络广告市场发展分析 

 二、消费低迷对美国广告市场影响分析 

 三、美国电邮广告发展分析 

 四、美国分类广告发展趋势分析 

 五、2010-2013年美国汽车网络广告发展预测 

 第三节 其他国家广告行业发展分析 

 一、英国广告市场发展分析 

 二、日本广告市场发展分析 

 三、德国广告市场发展分析 

 四、法国广告市场发展分析 

 

 第三章 &ldquo;十一五&rdquo;期间中国广告行业发展环境分析 

 第一节 国内宏观经济情况分析 

 一、GDP历史变动轨迹分析 

 二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

 三、2011年中国宏观经济发展预测分析 

 第二节 中国广告行业政策环境分析 

 一、广告行业监管体制分析 

 二、广告行业相关政策分析 

 

 第四章 &ldquo;十一五&rdquo;期间我国广告行业发展现状分析 

 第一节 广告行业发展基本情况 



 一、我国广告行业发展现状分析 

 二、我国广告行业供需情况分析 

 三、我国广告行业技术发展状况 

 第二节 我国广告行业存在问题及发展限制分析 

 一、主要问题与发展受限 

 二、基本应对的策略 

 

 第五章 广告行业&ldquo;十一五&rdquo;规划发展总结 

 第一节 2009年中国广告市场运行综述 

 一、2009年内地广告市场规模分析 

 二、2009年中国广告市场价值分析 

 三、中国广告市场的投放额 

 四、2009年广告行业人才供求情况 

 五、2009年广告市场面临的挑战 

 第二节 2009年中国广告市场分析 

 一、总体情况 

 二、分省市广告花费 

 三、2009年9月广电总局加强电视购物短片广告和居家购物节目管理 

 

 第六章 广告行业&ldquo;十一五&rdquo;规划期间行业运行监测数据分析 

 第一节 2008-2010年中国广告行业总体数据分析 

 一、2008年中国广告行业全部企业数据分析 

 二、2009年中国广告行业全部企业数据分析 

 三、2010年中国广告行业全部企业数据分析 

 第二节 2008-2010年中国广告行业不同规模企业数据分析 

 一、2008年中国广告行业不同规模企业数据分析 

 二、2009年中国广告行业不同规模企业数据分析 

 三、2010年中国广告行业不同规模企业数据分析 

 第三节 2008-2010年中国广告行业不同所有制企业数据分析 

 一、2008年中国广告行业不同所有制企业数据分析 

 二、2009年中国广告行业不同所有制企业数据分析 

 三、2010年中国广告行业不同所有制企业数据分析 



 

 第七章 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划基本思路分析 

 第一节 广告行业面临的主要问题 

 第二节 广告行业面临的发展形势分析 

 第三节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划基本思路及基本原则 

 第四节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划主要目标及主要任务 

 第五节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划保障措施分析 

 

 第八章 集团企业制定&ldquo;十二五&rdquo;规划指导 

 第一节 集团企业制定&ldquo;十二五&rdquo;规划主要内容 

 一、&ldquo;十一五&rdquo;战略规划回顾和效果评估 

 二、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的指导思想和发展思路 

 三、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的基本出发点 

 四、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的流程 

 五、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的基础和方法 

 六、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的成果体现 

 七、&ldquo;十二五&rdquo;规划编制的内容 

 第二节 制订战略规划后的战略管理 

 一、战略规划的质询、批准与公布 

 二、战略规划的执行 

 三、战略执行效果的评估 

 四、战略检讨与调整 

 

 第九章 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;区域竞争格局研究 

 第一节 &ldquo;十二五&rdquo;广告行业区域格局变化预测 

 第二节 广告行业重点区域市场研究 

 一、重点区域市场发展现状 

 二、重点区域市场未来演变趋势 

 第三节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;潜在兼并及重组机会预测 

 一、行业兼并重组趋势 

 二、主要企业及地区兼并重组动向预测 

 



 第十章 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划期重点企业竞争力分析 

 第一节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第二节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第三节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第四节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 第五节 企业一 

 一、企业简介 

 二、企业财务数据分析 

 

 第十一章 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;发展预测分析 

 第一节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;供需格局预测 

 一、广告行业&ldquo;十二五&rdquo;供给形式预测分析 

 1、主要供给指标预测 

 2、影响供给重大因素 

 二、广告行业&ldquo;十二五&rdquo;需求形式预测分析 

 1、主要需求指标预测 

 2、影响需求重大因素 

 3、需求格局构成研究 

 第二节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;价格走势预测 

 一、主要价格指标预测 

 二、影响价格变化主要因素分析 

 

 第十二章 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;重点项目及投资机会研究 

 第一节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;规划重大项目情况 



 第二节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;发展趋势分析 

 一、技术发展预测研究 

 二、市场发展预测研究 

 第三节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;投资重点分析 

 第四节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;投资机会分析 

 第五节 广告行业&ldquo;十二五&rdquo;投资策略研究 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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