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报告说明:

    品牌的力量主要来自于消费者的认知和信任。在消费者主权的市场情境下，建立在品牌资

产上的竞争优势，将超越包括价格、营销网络和专利等竞争因素，日益主导未来的市场格局

。在这样的背景下，中国企业品牌研究中心对能够反映消费者生活各个方面的105个行业中的

所有品牌进行持续跟踪研究，建立独特的研究体系，以帮助企业对品牌进行战略性管理，从

而激励企业全面提升自身的品牌竞争力。 

调研日期：2010年9月-2011年3月，总计6个月 

调查区域：全国30个城市 

样本量：13500人 

抽样方法：根据人口比例（性别、各年龄段、各区域）进行随机抽样调查 

研究对象：15～60岁的家庭常住人口 

研究方法：入户面访 

本次研究是针对财产险行业内全部品牌所做的调研，报告中涉及的主要品牌是按照品牌第一

提及率排序获得的。 
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    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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