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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国教育软件行业现状分析及投资前景研究报告》

共十二章。首先介绍了教育软件相关概述、中国教育软件产业运行环境等，接着分析了中国

教育软件行业运行的现状，然后介绍了中国教育软件相关产业运行、中国教育软件细分区域

市场发展状况。随后，报告对中国教育软件行业做了重点企业经营状况分析，最后分析了中

国教育软件行业发展趋势与投资预测。您若想对教育软件产业有个系统的了解或者想投资教

育软件行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      通过《2012-2016年中国教育软件行业现状分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。

    教育软件，顾名思义，为教育服务的软件系统；英文education  software；根据应用范围的不

同可以分为家用教育软件，校用教育软件和远程教育软件。近两年，国内的教育软件市场竞

争激烈，形成了以北京为龙头，上 海、广东为两翼的产业布局。但是，整个教育软件行业便

开始滑坡，很多教育软件开发商和制作商现在已经改变了业务发展方向或退出市场。教育软

件队伍尚未能形 成群体优势与国际上先进的教育软件公司抗衡，开发队伍还略显薄弱和乏力

，资金也极其有限。而除了政策、市场体系等因素外，缺乏&ldquo;精品&rdquo;教育软件、不

能刺激 消费者的消费热情也是导致这一趋势的重要原因。教育软件行业，一直都是关注的焦

点，而从事与教育软件行业的企业，从以前的鱼龙混杂，到现在的大浪淘沙，在 行业中的不

断洗牌中渐渐有了行业的自律意识，都逐渐加强了技术研发方面的力量，但未来市场前景仍

不甚明朗。
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