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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2013-2017年中国PLM市场监测及投资前景研究报告》共九章。

首先介绍了中国PLM行业的概念，接着分析了中国PLM行业发展环境，然后对中国PLM行业

市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国PLM行业面临的机遇及发展前景。您若想对

中国PLM行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。 

     通过《2013-2017年中国PLM市场监测及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将充分

了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客 户、潜在客户等详实信息，为研

究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学

决策依据。

    PLM是一种应用于在单一地点的企业内部、分散在多个地点的企业内部，以及在产品研发

领域具有协作关系的企业之间的，支持产品全生命周期的信息的创建、管理、分发和应用的

一系列应用解决方案，它能够集成与产品相关的人力资源、流程、应用系统和信息。 

　 　PLM软件主要还是在大型和中型企业应用，那些产品结构复杂，设计周期长，设计工作

量大的企业更倾向于应用PLM软件，尤其是那些需要按订单设计的企 业。我国企业应用PLM

软件已经取得了初步效果，对于企业提高研发效率，实现研发过程的协同工作，缩短产品上

市周期，降低产品成本起到了一定的作用。 

　　目前PLM的应用行业已经从机械、电子、航空航天和汽车等离散制造行业逐渐向服装服

饰及制鞋、快速消费品、生命科学与制药，甚至钢铁、化工等流程行业，以及建筑业延伸，

还出现了专门针对流程行业的PLM软件，实现对产品的工艺配方和工艺过程的管理。 
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