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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2013-2018年中国大枣饮料市场分析与投资前景研究报告》共十二章。首

先介绍了中国大枣饮料行业的概念，接着分析了中国大枣饮料行业发展环境，然后对中国大

枣饮料行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国大枣饮料行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国大枣饮料行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。 

      通过《2013-2018年中国大枣饮料市场分析与投资前景研究报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有 效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。

    大枣饮料是由大枣经过浸提、配制而成的果汁饮料，主要包括枣汁、枣茶和枣醋饮料等。

这些饮料大多具有酸甜适口、饮用方便、干净卫生，尤其是含有丰富的营养物质，保留了原

枣汁的色、香、味等特点，因此深受人们的喜爱。 

      枣属鼠李科，是植物枣树的果实。枣起源于我国，有3000多年的栽培历史。我国种植枣树

的地域很广，主要的栽培区域在黄河中下游的陕西、山西、河南、河北 及山东等地区。据统

计，我国枣树种植面积近30万万平方米，约8770.4万株，鲜枣年产量达42.32万吨，年高产可

达55万吨以上。枣营养丰富，除含 糖分较高外，Ca、P和Fe等矿物质元素及维生素含量也较

高。早在《神农本草经》中，就将红枣列为上品，认为它具有补气健脾的功效。现在实验也

证明，红枣 有养血益气的功效。研究和探讨枣在我国的加工利用现状及发展趋势，有着十分

重要的现实意义。 
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     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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