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说明、目录、图表目录

    教辅市场是一个利润诱人的大市场，全国500多家出版社中出教辅书的就有440多家，其中很

大一部分出版社的赢利几乎全来自教辅书的销售。然而，也正是这样的现状--投入少、利润

高，大家都想来此分一杯羹，这个市场的内部秩序相比更为混乱，各商家之间的搏杀更激烈

，市场的竞争更无序。在这种情况下推出的教辅书量虽庞大，但却有一部分是成本低廉、质

量低劣的产品，许多图书的选题出现重复的现象。因此，出版社要想将自己的拳头产品营销

出去也确实是难上加难。

    《2014-2019年中国教辅类图书市场投资分析及投资策略建议报告》对我国教辅类图书的市

场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及可持续发展等问

题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与定量相结合

的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充分、可靠的

决策依据。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，银行采集数据、税务

部门采集数据、证券交易采集数据，商务部采集数据以及经济信息中心各类市场监测数据库

。
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