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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国微电影市场竞争力分析及投资前景研究报告》共十四章

。报告介绍了微电影行业相关概述、中国微电影产业运行环境、分析了中国微电影行业的现

状、中国微电影行业竞争格局、对中国微电影行业做了重点企业经营状况分析及中国微电影

产业发展前景与投资预测。您若想对微电影产业有个系统的了解或者想投资微电影行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

    微电影作 为一种互联网流行的客观现象符合行业发展趋势。经历了2011、2012两年的备受

追捧进入爆发期，微电影在2013年产量增长，但在众多而杂乱的声音中 脱颖而出的几率却越

来越小。由于&quot;限娱令&quot;、&quot;限广令&quot;因素的影响，很多企业开始转移广告

的投放渠道，而近期发展火热的微电影则成为了广告商们新的选择。 移动通讯4G时代的到来

，越来越多的人在用手机随时随地看一部当下火热的微电影，逐渐形成年轻时尚人群的消费

趋势。大众对于&quot;微文化&quot;的消费，得到了社会 各界的广泛关注，不论是明星还是

草根，各行各业的人群参与微电影创作拍摄，使得微电影在近几年文化市场上的异军突起。

目前，已经有不少企业抓住了微电影萌 芽的机会进行营销投资，成绩不菲，带动了微电影从

概念进入到实践阶段，并且出现了众多被人津津乐道的优秀作品，未来会有更多的企业加入

到这一行列。 

　 　微电影现在以&quot;电影&mdash;&mdash;新媒体&mdash;&mdash;广告赞助商&quot;的商

业形式运作，微电影要想实现大规模的营销利益，就要使产业获取利益的方式更加多元化。

除了依靠广告的 途径，互联网上的点击率，还可以通过开发周边新产品、大学生年度微电影

节、新兴艺人经纪和微电影出产版权等多种渠道来获取利益。 
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