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说明、目录、图表目录

    &ldquo;十一五&rdquo;以来计算机产业保持了较快的增长速度，成为信息产业增长的亮点，

对外贸易稳步增长。自主创新能力不断提高，自主知识产权的标准取得国际突破，产品陆续

投放市场。产业集群效应逐步显现，中国计算机产业发展又迈上一个新的台阶。计算机产业

着力提升自主创新能力，促进科技成果转化，实现了重点领域的技术突破，推进了新兴高技

术产业发展和传统产业升级，促进了区域经济协调发展，为资源节约型和环境友好型社会、

社会主义新农村建设等做出了重大贡献，产生了显著的经济效益和社会效益，有效推动了国

民经济战略性结构调整和经济发展方式转变，为实现我国经济又好又快发展奠定了坚实基础

。&ldquo;十一五&rdquo;时期成为新中国成立以来，中国计算机产业发展最快、技术创新水平

最高、服务水平提升最显著的时期。 

    &ldquo;十一五&rdquo;期间，计算机产业保持了较快的增长速率，年均增速12.4%。2009年

我国电子计算机制造业实现销售产值1.69万亿元，占全行业总收入的32.9%；生产微型计算

机1.82亿台，同比增长33.3%，其中笔记本计算机1.51亿台，同比增长38.2%；完成出口交货

值1683亿美元，增长47.5%，成为拉动信息产业平稳增长的主要动力。笔记本计算机、液晶显

示器等高端产品所占比重不断提高，超过80%，产业结构调整取得明显成效。 

    中国已成为全球计算机产品的生产基地，主要产品产量位居世界第一，产量较&ldquo;十

五&rdquo;期间大幅提升，计算机产品的产量占全球产量的60%，液晶显示器占全球产量

的75%。中国已成为全球平板显示下游终端产品主要制造基地，尤其是包括显示器在内的IT

制造业正加速从韩国、中国台湾地区向中国大陆转移。 

    博思数据发布的《2015-2020年中国电脑市场现状与投资规划建议研究报告》共十六章。首

先介绍了中国电脑行业的概念，接着分析了中国电脑行业发展环境，然后对中国电脑行业市

场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国电脑行业面临的机遇及趋势预测。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

报告目录：

第一部分电脑行业发展分析 

第一章计算机发展简述及产品分类 

第一节计算机发展简述及特点性能 

一、计算机发展简述 



二、计算机的特点 

三、计算机性能指标 

第二节计算机的分类及其应用领域 
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第三节计算机产业发展概况及应用 
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第二章全球电脑行业发展分析 

第一节2014年全球电脑市场发展现状分析 

一、2014年全球电脑市场概述 

二、2014年全球PC市场分析 

三、2014年全球个人电脑市场分析 

四、2014年全球四大厂商电脑出货分析及格局 

五、世界笔记本电脑市场供大于求价格体系面临崩溃 

第二节2015-2020年全球电脑市场发展预测 

一、2014年全球PC出货量预测 

二、2015-2020年全球笔记本电脑市场预测 

三、2014年全球工业电脑市场规模预测 

四、2014年全球平板电脑出货量预测 

五、2015年将成为平板电脑天下

第三章计算机市场发展概况 

第一节国内电脑发展状况分析 

一、我国电脑产业市场发展现状分析 

二、国内电脑产业发展特点分析 

第二节2014年电脑产业市场现状分析 

一、2014年我国电子计算机产业发展情况 

二、2014年电脑市场发展分析 

三、2014年电脑市场热点分析 

四、2014年我国工业计算机产业发展特点 

五、2014年商用电脑市场分析 

六、我国高端容错计算机产业现状分析 



七、2014年中国一体电脑市场评估年度报告 

八、2014年中国上网本市场分析 

第三节2014年电脑产业市场预测 

一、2014年电脑市场形势分析 

二、2014年中国电脑市场规模预测 

三、国产PC增量不增收低利润瓶颈待解

第四章2013-2014年中国电子计算机制造业经济运行数据分析 

第一节2013-2014年全国电子计算机制造业主要经济指标 

一、2014年全国电子计算机制造业主要经济指标 

二、2014年全国电子计算机制造业主要经济指标 

第二节2013-2014年全国电子计算机制造业产品生产情况 

一、2014年全国电子计算机制造业生产情况分析 

二、2014年全国电子计算机制造业生产情况分析 

第三节2013-2014年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析 

一、2014年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机制造业产销数据分析 

第四节2013-2014年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析 

一、2014年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机制造业资产负债分析 

第五节2013-2014年全国及中国各省市电子计算机制造业行业规模分析 

一、2014年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机制造业行业规模分析 

第六节2013-2014年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析 

一、2014年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机制造业盈利能力分析

第五章2013-2014年中国电子计算机整机制造业经济运行数据分析 

第一节2013-2014年全国电子计算机整机制造业主要经济指标 

一、2014年全国电子计算机整机制造业主要经济指标 

二、2014年全国电子计算机整机制造业主要经济指标 

第二节2013-2014年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析 

一、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业产销数据分析 



第三节2013-2014年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析 

一、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业资产负债分析 
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一、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业行业规模分析 
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一、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析 

二、2014年全国及各省市电子计算机整机制造业盈利能力分析

第六章台式计算机市场发展概况 

第一节国内台式PC的发展状况 

一、2014年台式电脑市场综述 

二、国内台式电脑市场发展现状 

第二节国内台式PC的市场特点 

一、2014年台式电脑市场焦点分析 

二、台式机市场发展趋向 

三、一体台式机渐成主流 

第三节2014年台式电脑市场深度分析 

一、2014年中国台式电脑市场概述 

二、2014年中国台式电脑市场结构分析 

三、2014年中国台式电脑市场主流厂商分析 

第四节2014年暑期台式机市场消费行为分析 

一、2014年度台式机市场消费者调查 

二、2014年中国台式电脑市场学生消费行为调查 

第五节2015-2020年台式电脑市场发展预测

第七章笔记本电脑市场发展状况 
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一、2014年笔记本行业发展概况 

二、2014年中国笔记本市场及出货分析 

三、2014-2014年笔记本电脑进出口分析 

四、2014年中国笔记本市场热门机型分析 

五、重庆规划2015年产笔记本电脑1亿台占全球13 



第二节2014年中国笔记本市场深度分析 

一、2014年中国笔记本电脑市场概述 

二、2014年中国笔记本电脑市场结构分析 

三、2014年中国笔记本电脑市场主流厂商分析 

第三节2014年笔记本市场消费调查 
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二、2014年中国笔记本电脑市场学生消费行为调查 

第四节2015-2020年笔记本市场发展预测

第八章PC服务器市场发展状况 

第一节服务器的分类及介绍 

一、服务器的分类 

二、IA服务器 

第二节2014年中国服务器市场概况 

一、全球服务器市场发展现状 

二、中国服务器整体市场综述 

三、国产服务器市场状况 

四、从2014年度横评看国产服务器发展 

五、我国自主品牌服务器首次出口海外市场 

第三节2014年中国服务器市场分析 

一、2014年中国服务器市场概述 

二、2014年中国服务器市场结构分析 

三、2014年中国服务器市场主流厂商分析 

第四节国内服务器市场发展预测 

一、创新自主引领中国刀片市场应用未来 

二、2014年服务器技术发展趋势十大预测 

三、2014年中国服务器市场出货量将达189.6万台 

四、2014年中国服务器市场趋势预测

第九章计算机主要配件市场分析 

第一节2014年中国硬件市场品牌调查分析 

一、CPU 

二、内存 

三、硬盘 
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一、2014年计算机主板市场发展概述 

二、2014年主板市场竞争格局研究 

三、2014年中国主板市场趋势预测 

第五节2014年计算机内存市场分析 

一、2014年内存整体市场分析 

二、DDR内存市场分析 

三、2014年内存市场态势五大预测 

四、2014年中国内存市场趋势预测 

第六节2014年计算机微处理器（CPU）市场分析 

一、CPU市场竞争概况 

二、CPU出货分析 

三、英特尔处理器产品近期价格趋向 

四、国产CPU（龙芯）的前景 

五、2014年中国CPU市场趋势预测 
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六、2014年中国液晶显示器市场趋势预测 

第八节2014年其他组件市场分析 

一、2014年音箱市场分析 

二、2014年中国激光打印机市场分析 

三、2014年中国光存储市场综述 

四、2014年中国存储卡市场分析 

五、显卡市场现状分析 
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