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说明、目录、图表目录

    前言：

    气象服务产业包括广义和狭义两个方面的内涵：广义上讲就是要促进气象科技成果通过标

准化、规范化的生产过程转化为气象产品，包括公益性气象服务产品和商业性气象服务产品

。狭义上讲则是指围绕市场需求，按市场机制推动气象产品的生产和营销，即发展商业性气

象服务。

    按照著名的&ldquo;德尔菲气象定律&rdquo;：企业气象投入与产出比为198，即在气象信息

上每投资1元，便可以得到98元的经济回报。

    在德国，气温超过22摄氏度，啤酒开始畅销；气温再每上升1摄氏度，大瓶装的啤酒每天会

多销230万瓶。德国气象公司由此开发了&ldquo;啤酒指数&rdquo;。此外，类似的还有乘车指

数、冰激凌指数、泳装指数、食品霉变指数等，商家可据此提前制订生产营销计划。精明的

商家根据天气预报的情况，就能提前确定库存和商品品种。

中外气象经济对比图（单位：亿美元）     国家   私营气象服务公司数目   商业气象服务年产值 

 备注       英国   /   2600亿美元   全部商业化       美国   300   1600亿美元   /       日本   200   100亿美元  

/       中国   0   6亿美元   没有私营公司  

资料来源：博思数据中心整理

    虽然目前我国气象服务的生产活力还未全面显现，气象服务市场的开发还存在一定的问题

，但可以肯定的是，随着经济的发展与国民生活质量的提高和气象科技的进一步发展、气象

服务领域的进一步拓宽、适应市场经济发展的气象服务体系的健全，气象服务必将进入人们

生活的方方面面，气象服务的市场将得到更广阔的发展空间。

    不久的将来，高德地图将告诉你15分钟后一公里内的天气状况，以及某条街道24小时前刮

过很大的西北风。当你在暴雨中行驶时，高德地图会提醒你：&ldquo;前方道路已严重积水，

您的车辆驶入可能会被水淹，建议您绕道。&rdquo;中国气象局公共气象服务中心副主任潘进

军表示，之前接触过一家物流公司，这家公司在全国有80多个调度中心，每个调度中心每天

花费2个小时在查询天气预报，这样算下来一个物流公司每天要花费160个小时的人力成本去

查询天气预报。&ldquo;如果我们能为这些调度中心提供最基本的天气预报服务，可以为物流

公司每天节省至少150个小时，时效和成本都可以大大降低。&rdquo;

    本气象行业研究报告共七章是博思数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基础上

建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。气象行业

研究报告是2015-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究报告



产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了气象行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国气象行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国气象行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。
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