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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国瓶（罐）装饮用水市场现状分析及投资前景研究报告》

共十五章。介绍了瓶（罐）装饮用水行业相关概述、中国瓶（罐）装饮用水产业运行环境、

分析了中国瓶（罐）装饮用水行业的现状、中国瓶（罐）装饮用水行业竞争格局、对中国瓶

（罐）装饮用水行业做了重点企业经营状况分析及中国瓶（罐）装饮用水产业发展前景与投

资预测。您若想对瓶（罐）装饮用水产业有个系统的了解或者想投资瓶（罐）装饮用水行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    瓶（罐）装饮用水制造行业，是指以地下矿泉水和符合生活饮用水卫生标准的水为水源加

工制成的，密封于塑料瓶（罐）、玻璃瓶或其他容器中，不含任何添加剂，可直接饮用水的

生产活动。包括对下列瓶（罐）装饮用水的制造活动：①饮用天然水：饮用天然矿泉水、饮

用天然泉水、其他饮用天然水；②饮用纯净水；③饮用矿物质水；④其他包装饮用水。 

    近年来，中国瓶（罐）装饮用水市场销售规模呈逐年增长趋势。Euromonitor 数据显示

，2013年中国瓶（罐）装饮用水市场零售量达到316.86亿升，同比增长14.72%；瓶（罐）装饮

用水零售额达到931.57亿元，同比增长18.14%。2013年，国内包装饮用水市场消费主要集中在

农夫山泉、康师傅、娃哈哈、雀巢、怡宝、统一、屈臣氏、冰露、乐百氏、昆仑山等十个品

牌，其市场综合占有率接近80%。 

    未来几年，随着我国国民经济不断持续、健康、快速的发展，人民生活水平的不断提高，

中国瓶（罐）装饮用水消费市场仍将继续保持稳步增长态势。预计到2018年，中国瓶（罐装

饮用水的市场零售量将达到513.49亿升，零售额将超过1500亿元。 
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