
2015-2020年中国爆米花市

场专项分析及投资建议研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国爆米花市场专项分析及投资建议研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/qtzzh1506/N51984KUAL.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2026-03-04

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/qtzzh1506/N51984KUAL.html


说明、目录、图表目录

    前 言

    爆米花（Popcorn），一种膨化食品，很受年轻人欢迎，可作为日常零食。爆米花有许多意

想不到的变化，传统的只加盐和少许融化的奶油，或是裹上甜甜的焦糖，还有与戈尔根朱勒

干酪混和的完美组合。爆米花是令人惊喜的下酒零食，可在孩子的生日宴会，利用棒透了的

食谱来做逗趣的点心。

    爆米花以其独特的芳香、维E含量高等成为人们尤其是年轻人所喜爱的零食，在西方也是家

庭必备的零食之一，并且在影院的销量越来越大。在我国随着人们生活水平的提高以及爆米

花品质的不断改善，爆米花的消费量无论是在家庭还是在影院等场合的销量均以每年10%以

上的速度增长。但是，目前我国的爆米花市场存在着诸多问题，严重阻碍着爆米花的良性发

展。

    目前我国爆米花年产销量保持在40万吨以上，据统计2014年我国爆米花产品产量为48.27万

吨，产量同比增长10.1%；行业消费量为46.89万吨，消费增幅与产量增长速度基本持平。

2008-2014年我国爆米花产品产销统计表（万吨）

     年份   产量   消费量       2008年   23.67   23.08       2009年   27.79   27.04       2010年   31.56   30.64      

2011年   34.88   33.90       2012年   38.44   37.44       2013年   43.84   42.61       2014年   48.27   46.89  

  资料来源：博思数据整理

    本爆米花行业研究报告共十三章是博思数据公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。博思数据在其多年的行业研究经验基础上建立

起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国爆米花

行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究

报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由博思数据公司领衔撰写，在大量周密的市场监测基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、博思数据提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全

国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

    报告揭示了中国爆米花行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国爆米花行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国爆米花行业趋势预测分析。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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2013-2015年全球玉米种植业发展概况

         时间   全球       种植面积：百万公顷   2013年   177.59       2014年   180.61       2015年3月   178.17   

   单产：吨/公顷   2013年   4.89       2014年   5.48       2015年3月   5.55       产量：百万吨   2013年   868  

    2014年   989.61       2015年3月   989.66  

资料来源：博思数据整理

    根据Innova Market Insights的报道，爆米花零食是零食市场的一个快速增长的领域，前景非

常可观。2014年全球爆米花产业产销需求增速在8%左右，延续了前几年的增长态势，2014年

爆米花行业消费规模增速高于同期全球零食市场规模增速近3个百分点。

2008-2014年年全球爆米花需求量走势图

资料来源：博思数据整理
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