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说明、目录、图表目录

    营养产业也称为营养健康产业，在我国是一个成长性产业。营养产业是经济社会发展跨入

新阶段后，为适应消费者全面营养、平衡营养的需要，运用营养学的基本原 理和相关技术，

进行营养技术开发、营养产品加工制造、营养资源开发利用和营养咨询认证服务等一系列活

动的新兴产业。营养产品的基本特点是以食品面貌出现， 在人们的日常生活中&ldquo;不知不

觉&rdquo;地长期发挥营养保障和健康促进作用。营养产品的基本作用包括：对各类人群营养

补充和营养失衡的调整；营养相关的人体功能的 增强；儿童体格、智力发育的保障；学习认

知、劳动能力、思维创造能力的促进；免疫能力健康维护水平的提高；营养相关慢性疾病的

预防及辅助治疗；特定人群营 养需求的满足；常规性营养保健作用等。 

    近年来，我国营养保健品市场零售额呈现稳步增长的趋势，到2013年，我国营养保健品市

场零售额为699.46亿元，2014年，我国营养保健品市场零售额达到785亿元。 

    博思数据发布的《2015-2020年中国保健品加盟市场监测及投资前景研究报告》共十一章。

介绍了化妆品加盟行业相关概述、中国化妆品加盟产业运行环境、分析了中国化妆品加盟行

业的现状、中国化妆品加盟行业竞争格局、对中国化妆品加盟行业做了重点企业经营状况分

析及中国化妆品加盟产业趋势预测与投资预测。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

报告目录：

第一章 保健品加盟企业概况 

一、企业基本情况 

（一）项目业主信息 

（二）公司历史沿革 

（三）公司组织结构 

（四）公司人员构成 

二、企业经营业绩 

三、公司管理团队 

（一）主要团队管理人员 

（二）团队素质

第二章 保健品加盟企业产品及服务 



一、企业经营模式 

二、企业主要服务产品结构 

三、中心卖场与直营保健品加盟店卖场 

（一）中心卖场规划 

（二）卖场设计 

（三）卖场运营管理 

（四）直营卖场保健品加盟店运作计划 

四、加盟保健品加盟店 

（一）加盟保健品加盟店经营模式 

（二）加盟业务操作与流程 

（三）加盟成本费用和投资预测 

（四）加盟商利益分析 

六、增值服务 

（一）电子商务服务 

（二）物流服务 

七、服务质量控制

第三章 保健品行业和市场分析 

一、产品行业现状及趋势预测 

（一）产品行业现状 

（二）产品行业趋势预测 

（三）产品商业零售行业现状与趋势预测 

二、市场分析 

（一）市场潜力 

（二）市场增长预测 

（三）目标市场 

（四）市场份额 

三、市场竞争及对策 

（一）市场竞争情况 

（二）竞争对策 

四、产业政策

第四章 保健品加盟店营销战略与CIS计划 

一、营销目标 



二、营销策略 

（一）品牌策略 

（二）服务市场定位与组合策略 

（三）价格策略 

（四）销售方式与渠道营销策略 

（五）广告策略 

（六）促销策略 

（七）公关策略 

三、营销队伍建设计划 

四、CIS计划 

（一）企业CIS战略 

（二）保健品加盟店统一CIS系统 

五、售后服务体系 

（一）服务宗旨 

（二）售后服务体系及基本功能 

六、文化活动营销策略

第五章 保健品加盟店建设计划 

一、建设内容与规模 

二、选址及项目地区概况 

（一）保健品加盟店选址 

（二）项目地区简介 

三、直营中心卖场建设计划 

（一）建设内容与投资概算 

（二）建设进度 

四、保健品加盟店建设计划 

（一）建设内容与规模 

（二）建设进度 

（三）保健品加盟店建设投资概算 

五、保健品加盟店商务网建网计划 

（一）保健品加盟店商务网络系统建网目标 

（二）网络设计原则 

（三）网络拓扑结构图 



（四）外部WEB站点 

（五）网络系统投资概算 

六、建设成本控制

第六章 发展战略及目标 

一、长期发展战略 

二、战略发展目标 

（一）质化目标 

（二）量化目标 

三、加盟企业经营发展战略 

（一）企业总体经营发展战略 

（二）企业运营体制 

（三）产品服务发展战略 

（四）资本运营战略 

（五）国际发展战略

第七章 保健品加盟店管理 

一、保健品加盟店管理组织结构 

（一）公司总部机构设置 

（二）卖场机构设置 

二、管理机制 

（一）董事会领导下的总经理负责制 

（二）人才激励机制 

（三）财务控制机制 

（四）监督机制 

（五）管理信息系统（MIS） 

三、人力资源计划 

（一）公司雇员计划 

（二）教育与培训 

四、企业文化 

（一）企业文化建设的重要性 

（二）企业文化建设的目标 

（三）企业文化的构成 

（四）企业文化建设方案 



（五）企业文化的实现

第八章  保健品加盟店财务分析 

一、营业收入预测 

二、营业成本与费用规划 

（一）营业成本 

（二）营业费用 

（三）管理费用 

（四）财务费用 

（五）总成本费用 

三、资本支出 

四、损益表和现金流量表 

（一）常规假设 

（二）特定假设 

（三）利润预测及现金流量表 

五、财务分析结论

第九章 保健品加盟店融资要求及说明 

一、资金需求及使用计划 

（一）项目资金需求 

（二）资金方案 

（三）要求资金到位时间 

二、投资建议及股本结构 

（一）融资方式 

（二）股权融资及股本结构 

三、投资者权力的安排 

四、投资者介入公司业务的程度建议 

五、风险投资退出方式

第十章 保健品加盟店风险及对策 

一、政策风险及对策 

二、市场风险及对策 

三、经营管理风险及对策 

四、融资风险及对策 

五、不可抗力及对策



第十一章 附件附表 

一、附件 

（一）营业执照影本 

（二）董事会名单及简历 

（三）主要经营团队名单及简历 

（四）专业术语说明 

（五）专利证书生产许可证鉴定证书等 

（六）注册商标 

（七）企业形象设计宣传资料（标识设计、说明书、出版物、包装说明等） 

（八）演示文稿及报道 

（九）场地租用证明 

（十）作业流程图 

（十一）服务项目市场成长预测图 

二、附表 

（一）主要服务项目目录 

（二）主要客户名单 

（三）主要供货商及经销商名单 

（四）主要设备清单 

（五）市场运营状况分析表 

（六）预估分析表 

（七）各种财务报表及财务预估表

  详细请访问：http://www.bosidata.com/baojian1502/G81651LFCA.html

http://www.bosidata.com/baojian1502/G81651LFCA.html

