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说明、目录、图表目录

    音箱是整个音响系统的终端，其作用是把音频电能转换成相应的声能，并把它辐射到空间

去。中国多媒体音箱行业经过十多年发展，尤其是PC、MP3、MP4、APPLE等消费类视听电

子产品的市场普及率进一步提高，为多媒体音箱市场的增长提供巨大发展空间。一般认为，

多媒体音箱主要用于PC机配套，但随着移动互联网革命的到来，平板电脑等新型消费电子产

品进入高速发展期，消费者对于音箱的音质、外观也有了更高的追求，相应地带动了配套多

媒体音箱的成长。到2012年，我国多媒体音箱销量为3594.03万台，销售额为53.55亿元；估

计2013年我国多媒体音箱销量为4062万台，销售额超过60亿元。 

    随着中国经济的快速发展，国民的消费水平逐步提升，人们越来越注重生活品质，不断增

加娱乐活动的投入，个人电脑、MP3/MP4、CD/VCD/DVD等各种信息娱乐消费电子产品逐渐

普及。多媒体音箱作为各类音源设备最常用的外设产品，必将随着个人电脑及其他音源类信

息娱乐消费电子产品的逐步普及获得快速发展。中商情报网预测，至2018年，中国多媒体音

箱销售量将达到6700万台，市场销售额将超过90亿元。 

    博思数据发布的《2015-2020年中国音箱产业监测及投资前景研究报告》共八章。介绍了音

箱行业相关概述、中国音箱产业运行环境、分析了中国音箱行业的现状、中国音箱行业竞争

格局、对中国音箱行业做了重点企业经营状况分析及中国音箱产业趋势预测与投资预测。

    报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。

其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场监测

数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要

来自于各类市场监测数据库。
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