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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国音像制品市场现状分析及投资前景研究报告》共八章。

介绍了音像制品行业相关概述、中国音像制品产业运行环境、分析了中国音像制品行业的现

状、中国音像制品行业竞争格局、对中国音像制品行业做了重点企业经营状况分析及中国音

像制品产业发展前景与投资预测。您若想对音像制品产业有个系统的了解或者想投资音像制

品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    音像制品是指录有内容的录音带、录像带、唱片、激光唱盘和激光视盘等，包括音像软件

，学习软件，包含：CD，VCD，DVD，DVCD，EVCD，蓝光碟等。 

    截至2013年年底，全国共有音像制品出版单位370家，电子出版物出版单位273家。2013年，

全国共出版录音制品9576种，出版数量2.39亿盒（张），发行数量2.39亿盒（张），发行总金

额10.19亿元。与上年相比，品种下降0.16%，出版数量增长4.82%，发行数量增长2.62%，发行

总金额下降7.62%。 

    2013年，全国共出版录像制品7396种，出版数量1.67亿盒（张），发行数量1.05亿盒（张）

，发行总金额6.91亿元。与上年相比，品种下降16.84%，出版数量增长0.60%，发行数量下

降10.26%，发行总金额下降8.36%。2013年，中国音乐市场在世界上的排名仅为第21名，2013

年的收入约为8260万美元。 

    30年来，中国音像产业的格局基本确立，制作、出版、发行企业改变了依赖引进为主，为

国外企业打工的艰难窘境，加大投入，组织开发本土的、民族的、传统的原创音乐、影视和

百科节目，并以质优价廉赢得市场。 

    音像业面临极好的发展机遇，这主要体现在5个方面：一是通过北京、上海、广东、成都4

个国家音乐产业基地的建设，音像业的集聚效应初步显现；二是国家鼓励和支持重点原创音

像作品，通过国家重点音像出版规划以及国家出版基金、动漫专项资金、民族语言文字专项

资金资助，引导和支持出版了一大批优秀音像制品； 

    三是数字音乐和数字视频行业持续发展，一些骨干音像出版单位积极向数字化转型，我国

数字音像的产值已经突破600亿元；四是2013年国家出台了促进信息消费和&ldquo;宽带中

国&rdquo;战略实施意见，随着4G牌照的发放、4K高清电视的推出以及&ldquo;三网合

一&rdquo;的加快，特别是原新闻出版总署和原广播电影电视总局的合并，为音像业的发展带

来空前的机遇；五是国家加大了对数字音像版权的保护力度，数字音乐、数字视频开启了付

费商业模式，非法传播和非法下载得到有效遏制。 
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