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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2022年中国体检服务市场现状分析及投资前景研究报告》共十五章

。报告介绍了体检服务行业相关概述、中国体检服务产业运行环境、分析了中国体检服务行

业的现状、中国体检服务行业竞争格局、对中国体检服务行业做了重点企业经营状况分析及

中国体检服务产业发展前景与投资预测。您若想对体检服务产业有个系统的了解或者想投资

体检服务行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     人们的消费能力是影响健康体检消费需求的重要因素。近年来，我国经济发展势头良好，

人均可支配收入及消费能力逐年提高；随着城镇居民健康意识的逐步增强， 居民的健康消费

需求大幅增长，人均医疗保健支出自2000  年起大幅增加，个人客户在体检客户结构中的比例

逐年增加，有力的推动了健康体检行业的发展。2008年我国健康检查市场总量已达1.96亿人次

，市场容量 已形成一定规模；2009年健康检查市场总量增长至2.30亿人次，比上年增长

了17.06%；2010年健康检查市场总量进一步扩大至2.87亿人次， 比上年增长了24.84%。我国健

康检查市场总量已形成一定规模并持续增长。2008年专业体检机构的体检量为391.4万人次，

市场进入相对平稳的发展 阶段，北京、上海等一线城市的专业体检机构数量不断增加，竞争

趋于激烈，大型专业体检机构通过新开网点与收购相结合，迅速扩大市场份额，小型专业体

检机构 则逐渐退出市场；而一线城市以外的地区则还处于市场培育或初步发展阶段，市场潜

在规模较大。2009年专业体验机构体检量达到488.42万人次，比 2008年的391.40万人次大幅提

高24.79%，市场进入相对快速的发展时期。2010年，专业体检机构行业集中度进一步提高，

专业体检机构体检量 在2009年的大幅上涨后继续保持上涨趋势，体检量约为542.39万人次，

比2009年增长11.05%。 

     体检发展至今，已成大众生活中的一部分，也是社会不可忽视的一个行业。我国公立医院

在体检业务上已经觉醒，并不断投入资源扶持院内体检业务的发展。除了去 挖掘尚未体检的

客户，或者去提升现有客户的消费潜力外，民营体检与公立医院对现有优质企业客户的竞争

会日趋激烈。医院有一个难点是不能形成全国性的统一网 络。现在很容易看到企业客户体检

业务主管在选择体检中心时的困惑，各家体检中心表面看上去差不多，没有明显差异性特色

，深入去看都有很多问题，无从选择。 客户希望能够看到有市场品牌和客户口碑的体检中心

，常年合作，一劳永逸，实现双赢。经济水平和健康意识的提高，都会提高体检覆盖率和体

检人群深度。设想其 中一点，最近几年退休的人，已经养成体检习惯，退休后不能享受公费

体检，却又处于各种疾病的高发时期，一定会自费或儿女承担体检费用。估计仅北京每年会

有 10万人退休。全国性的大公司如中石化、中石油、IBM、联想等，这类企业非常希望有一



家体检中心能够总揽其全国的体检业务。由总公司集中采购、统一服务 是趋势。如果民营机

构的体检质量和品质有保证，征兵工作的体检就不一定要放在政府的体检中心，还有高考体

检、高校的入学体检等。政府可以对公务员的体检采 取集中采购的市场方式，虽然医疗要放

在大医院，但是体检在操作上市场化是可以的，也许近期会有突破。当然，政府还可以对教

师、学生、政府其他机构的体检福 利统一安排，财政上统一采购。与健康相关的保险业务对

体检有强烈需求，随着健康险的市场不断迅猛增加，这两种密切相关业务的发展空间都会巨

大。 
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