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说明、目录、图表目录

    2015年，在国家一系列政策密集出台的环境下，在国内市场强劲需求的推动下，我国汽车

仪器仪表产业整体保持平稳较快增长。随着产业投入加大、技术突破与规模积累，在可以预

见的未来，开始迎来发展的加速期。

 中国汽车仪器仪表产量及增长情况分析

  

     2014年我国汽车仪器仪表产量5353.01万台，比2013年同比增长9.4%。我国汽车仪器仪表产

量变化比较明显。2012年其产量达到近几年最高点，为6661.7万台，同比增长达70.9%。2013

年产量有明显下降，相比2012年同比下降26.6%，而在2014年又出现小幅增长，其产量

为5353.01万台，比2013年同比增长9.4%。

 

 2014年中国汽车仪器仪表产量数据统计分析                           地区             产量（万台）             占比  

                            全国             5353.01                                             北京             1.76             0.03%                              

天津             233.38             4.36%                               辽宁             54.69             1.02%                               吉林       

     71.41             1.33%                               黑龙江             191.66             3.58%                               上海            

615.2             11.49%                               江苏             294.07             5.49%                               浙江             1068.85

            19.97%                               安徽             914.88             17.09%                               山东             464.27           

 8.67%                               河南             175.27             3.27%                               湖北             407.38             7.61%  

                            湖南             15.73             0.29%                               广东             726.95             13.58%                 

             重庆             107.43             2.01%                               贵州             4.13             0.08%                
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 三、企业经营效益情况

 四、企业电商运营模式

 五、企业电商经营成效

 六、企业电商运营策略

 第二节 案例企业（B）

 一、企业发展基本情况

 二、企业主要产品分析

 三、企业经营效益情况

 四、企业电商运营模式

 五、企业电商经营成效

 六、企业电商运营策略

 第三节 案例企业（C）

 一、企业发展基本情况

 二、企业主要产品分析

 三、企业经营效益情况

 四、企业电商运营模式

 五、企业电商经营成效

 六、企业电商运营策略

 第四节 案例企业（D）

 一、企业发展基本情况

 二、企业主要产品分析

 三、企业经营效益情况

 四、企业电商运营模式

 五、企业电商经营成效

 六、企业电商运营策略

 第五节 案例企业（E）

 一、企业发展基本情况

 二、企业主要产品分析

 三、企业经营效益情况



 四、企业电商运营模式

 五、企业电商经营成效

 六、企业电商运营策略

  

 第十一章汽车仪器仪表主流电商平台比较及企业入驻选择

 第一节 天猫商城

 一、天猫商城发展基本概述

 二、天猫商城用户特征分析

 三、天猫商城网购优势分析

 四、天猫商城交易规模分析

 五、天猫商城交易品类结构

 六、天猫商城企业入驻情况

 七、天猫商城商家经营策略

 第二节 京东商城

 一、京东商城发展基本概述

 二、京东商城用户特征分析

 三、京东商城网购优势分析

 四、京东商城交易规模分析

 五、京东商城交易品类结构

 六、京东商城企业入驻情况

 七、京东商城商家经营策略

 第三节 苏宁易购

 一、苏宁易购发展基本概述

 二、苏宁易购用户特征分析

 三、苏宁易购网购优势分析

 四、苏宁易购交易规模分析

 五、苏宁易购交易品类结构

 六、苏宁易购企业入驻情况

 七、苏宁易购商家经营策略

 第四节 1号店

 一、1号店发展基本概述

 二、1号店用户特征分析



 三、1号店网购优势分析

 四、1号店交易规模分析

 五、1号店交易品类结构

 六、1号店企业入驻情况

 七、1号店商家经营策略

 第五节 亚马逊中国

 一、亚马逊发展基本概述

 二、亚马逊用户特征分析

 三、亚马逊网购优势分析

 四、亚马逊交易规模分析

 五、亚马逊交易品类结构

 六、亚马逊企业入驻情况

 七、亚马逊商家经营策略

 第六节 当当网

 一、当当网发展基本概述

 二、当当网用户特征分析

 三、当当网网购优势分析

 四、当当网交易规模分析

 五、当当网交易品类结构

 六、当当网企业入驻情况

 七、当当网商家经营策略

  

 第十二章汽车仪器仪表企业进入电子商务领域投资前景研究

 第一节 汽车仪器仪表企业电子商务市场投资要素

 一、企业自身发展阶段的认知分析

 二、企业开展电子商务目标的确定

 三、企业电子商务发展的认知确定

 四、企业转型电子商务的困境分析

 第二节 汽车仪器仪表企业转型电商物流投资分析

 一、汽车仪器仪表企业电商自建物流分析

 （一）电商自建物流的优势分析

 （二）电商自建物流的负面影响



 二、汽车仪器仪表企业电商外包物流分析

 （一）快递业务量完成情况

 （二）快递业务的收入情况

 （三）快递业竞争格局分析

 三、汽车仪器仪表电商物流构建策略分析

 （一）入库质量检查

 （二）在库存储管理

 （三）出库配货管理

 （四）发货和派送

 （五）退货处理

 第三节 汽车仪器仪表企业电商市场投资前景研究分析
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