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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2021-2027年中国MRO市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了MRO

行业相关概述、中国MRO产业运行环境、分析了中国MRO行业的现状、中国MRO行业竞争

格局、对中国MRO行业做了重点企业经营状况分析及中国MRO产业发展前景与投资预测。您

若想对MRO产业有个系统的了解或者想投资MRO行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    目前我国MRO市场还处于由传统零散采购向集约化采购过渡的阶段，由于MRO品类众多、

专业性强、流通链条长，其下游客户在采购时又有临时性、零散性与需求模糊的特性，集约

化采购模式符合MRO的特性。 

    一方面，MRO本身涵盖范围很广，而在电网、铁路、城市轨道交通等领域，其需要运维检

修电力设施设备地理纬度跨越大、应用场景范围广、涉及规格型号多，相应所需MRO品类众

多。另一方面，由于电网以及铁路、城市轨道交通等领域的MRO多用于不停电运行状态检测

及故障设备检修试验，加上相关产品还涉及包括液压技术、声学检测技术、电学检测技术、

化学检测技术以及光学检测技术等多个维度，因此公司向电网、铁路、城市轨道交通等细分

领域客户提供的MRO具有专业性强的特点。 

    此外，由于企业的采购部门与使用单位分离，加上MRO品类众多，采购人员一般不具备足

够甄别产品的专业知识，亦不明确产品使用需求，导致采购效率低下。集约化供应商拥有较

为全面产品目录，对MRO品牌、性能、技术参数熟悉的专业团队，能够适应客户集约化采购

的需求，能够充分明确每个产品的应用场景，为客户提供一站式的MRO采购。依托于&ldquo;

离客户足够近的&rdquo;销售网络，可以精准分析客户需求，提供匹配的产品解决方案，有效

减少下游客户在产品搜寻上耗费的人力成本及时间成本，降低客户运营成本，提升采购效率

。
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企业电商化采购可以结构性地改变企业内部的供应链管理模式，分别从采购寻源、供应商管

理、物流配送、支付结算等多个环节通过流程再造和数据化决策来提升效率和降低成本，可

以为企业节省15-20%的成本，70%的时间以及50%的人力。 

                                                         

                                                                                                         数据来源：公开资料整理 
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