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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国精准营销市场监测及投资前景研究报告》介绍了精准营

销行业相关概述、中国精准营销产业运行环境、分析了中国精准营销行业的现状、中国精准

营销行业竞争格局、对中国精准营销行业做了重点企业经营状况分析及中国精准营销产业发

展前景与投资预测。您若想对精准营销产业有个系统的了解或者想投资精准营销行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

          第一章营销服务行业发展综述第一节  营销服务行业相关概念概述一、营销服务的概念二

、营销服务的分类1、线上营销2、线下营销三、营销服务行业的界定四、营销服务行业特性1

、周期性2、区域性3、季节性第三节  精准营销所属行业经济性分析一、赢利性二、成长速度

三、行业周期第二节  中国营销服务行业关联行业分析一、中国传媒行业发展分析1、全球传

媒产业发展现状分析2、中国传媒产业发展总体概况3、中国传媒产业发展现状分析4、中国传

媒产业发展趋势分析二、中国广告行业发展分析1、广告业发展现状分析2、广告行业市场状

况概述3、广告行业市场规模分析4、广告行业市场竞争分析5、广告业细分市场发展分析6、

广告业发展趋势及前景分析第二章营销服务行业市场环境及影响分析第一节  营销服务行业政

治法律环境一、行业管理体制分析二、行业主要法律法规三、营销服务行业相关标准四、行

业相关发展规划五、政策环境对行业的影响第二节  行业经济环境分析一、宏观经济形势分析

二、宏观经济环境对行业的影响分析第三节  行业社会环境分析一、营销服务产业社会环境二

、社会环境对行业的影响三、营销服务产业发展对社会发展的影响五、技术环境对行业的影

响第三章我国精准营销所属行业运行现状分析第一节  我国精准营销服务行业发展状况分析一

、我国精准营销行业发展阶段二、我国精准营销行业发展总体概况三、我国精准营销行业发

展特点分析四、精准营销服务行业运营及盈利模式分析第二节  2020-2024年精准营销行业发展

现状一、2020-2024年我国营销服务行业发展分析1、营销手段多元化2、整合营销传播服务需

求扩大3、跨国营销服务巨头加速介入我国营销服务业二、2020-2024年我国精准营销行业市场

规模1、业务规模总量2、潜在收入规模三、2020-2024年中国精准营销企业发展分析1、我国精

准营销服务企业特点分析2、中外精准营销服务企业对比分析第三节  O2O模式特点及营销核

心一、对比优势二、营销核心三、个性化第四章我国营销服务所属行业整体运行指标分析第

一节  2020-2024年中国营销服务所属行业总体规模分析一、企业数量结构分析二、人员规模状

况分析三、行业资产规模分析四、行业市场规模分析第二节  2020-2024年中国营销服务所属行

业财务指标总体分析一、行业盈利能力分析二、行业偿债能力分析三、行业营运能力分析四

、行业发展能力分析第五章中国公共关系行业发展分析第一节  中国公共关系行业概述一、公

共关系及公共关系行业产生的背景1、公共关系的概念2、公共关系行业产生的背景二、行业



的管理体制和主要法律法规1、行业管理体制概述2、行业主要自律规章及产业政策第二节  国

际公共关系行业发展状况分析一、国际公共关系行业发展现状分析二、国际公共关系行业发

展特点分析1、地区发展不平衡2、多品牌经营模式3、收购是企业成长的主要手段之一4、人

力资源是行业的核心资源三、国际公共关系行业知名企业分析1、安可顾问2、博雅公关3、奥

美公关4、凯旋先驱5、伟达公关第三节  中国公共关系行业发展状况分析一、中国公共关系行

业发展的历史二、中国公共关系行业发展现状分析1、公共关系行业规模分析2、公共关系行

业竞争格局分析三、中国公共关系行业特点分析1、行业增长迅速2、专业人才缺乏流动率较

高3、客户所处行业分布较为集中4、客户地域分布较为集中5、客户性质多为企业6、外资收

购频繁四、中国公共关系行业制约因素分析1、品牌效应2、客户基础3、人力资源4、公司规

模5、资源积累五、中国公共关系行业发展趋势分析第六章中国营销咨询行业发展分析第一节

 中国营销咨询行业概述一、营销咨询的概念二、营销咨询的目的与类别1、营销咨询的目的2

、营销咨询的类别三、营销咨询行业的发展背景及阶段1、萌芽期：点子营销阶段2、发展期

：营销策划阶段3、成型期：系统化营销阶段4、整合期：整合创新阶段第二节  国际营销咨询

所属行业发展状况分析一、国际营销咨询行业发展现状分析二、国际营销咨询行业发展趋势

分析三、国际营销咨询行业知名企业分析1、麦肯锡2、罗兰贝格3、波士顿4、特劳特第三节  

中国营销咨询行业发展状况分析一、中国营销咨询行业发展概况二、中国营销咨询行业竞争

格局分析三、中国营销咨询行业制约因素分析四、中国营销咨询行业发展趋势分析第七

章2025-2031年精准营销行业竞争形势及策略第一节  行业市场竞争状况分析一、精准营销行业

竞争结构分析二、精准营销客户群体分析三、营销服务行业SWOT分析第二节  中国精准营销

行业竞争格局综述一、营销服务行业整体竞争概况二、中国精准营销服务竞争力分析三、中

国精准营销竞争力优势分析四、营销服务行业主要企业竞争力分析第三节  营销服务市场竞争

策略分析第八章精准营销行业重点企业经营分析第一节  北京亿玛在线科技有限公司一、企业

概况二、企业优势分析三、产品/服务特色四、公司经营状况五、公司发展规划第二节  上海

欧赛斯文化创意有限公司一、企业概况二、企业优势分析三、产品/服务特色四、公司经营状

况五、公司发展规划第三节  上海银橙文化传媒股份有限公司一、企业概况二、企业优势分析

三、产品/服务特色四、公司经营状况五、公司发展规划第四节  北京艾德思奇科技有限公司

一、企业概况二、企业优势分析三、产品/服务特色四、公司经营状况五、公司发展规划第五

节  上海珍岛信息技术有限公司一、企业概况二、企业优势分析三、产品/服务特色四、公司

经营状况五、公司发展规划第九章2025-2031年精准营销行业前景及趋势预测第一节  2025-2031

年精准营销市场趋势预测一、2025-2031年精准营销市场发展潜力二、2025-2031年精准营销服

务趋势预测第二节  2025-2031年精准营销市场发展趋势预测一、2025-2031年精准营销行业发展

趋势二、2025-2031年精准营销市场规模预测三、2025-2031年营销服务行业应用趋势预测第三



节  2025-2031年中国精准营销服务行业需求预测第十章2025-2031年精准营销行业投资机会与风

险防范第一节  2025-2031年精准营销行业投资机会一、主要领域投资机会二、精准营销投资机

遇第二节  2025-2031年精准营销行业投资前景及防范一、经济下行风险及防范二、关联行业风

险及防范第三节  中国营销服务行业投资建议一、营销服务行业未来发展方向二、营销服务行

业主要投资建议第十一章营销服务行业面临的困境及对策第一节  精准营销行业面临的困境一

、成果转化率较低二、屌丝经济盈利程度较低三、客户群体依赖度普遍不高第二节  影响精准

营销的因素分析一、价格因素分析二、消费因素分析三、渠道因素分析第四节  中国营销服务

市场发展面临的挑战与对策一、中国营销服务市场发展面临的挑战二、中国营销服务市场发

展对策分析三、未来移动端营销价值突出第十二章精准营销行业发展战略研究第一节  精准营

销行业发展战略研究第二节  对我国精准营销的战略思考第三节  营销服务经营策略分析一、

如何扮演好中介角色二、营销服务市场创新策略三、精准营销服务差异化战略第十三章研究

结论及发展建议第一节  精准营销行业研究结论及建议第二节  论传统营销咨询与大数据的结

合第三节  精准营销行业发展建议一、行业投资策略建议二、行业投资方向建议          
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