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说明、目录、图表目录

报告说明:    《2025-2031年中国山地旅游市场进入策略与投资可行性分析报告》由权威行业研

究机构博思数据精心编制，全面剖析了中国山地旅游市场的行业现状、竞争格局、市场趋势

及未来投资机会等多个维度。本报告旨在为投资者、企业决策者及行业分析师提供精准的市

场洞察和投资建议，规避市场风险，全面掌握行业动态。

          第一章山地旅游行业发展概述第一节  行业相关概念一、山地旅游产业定义二、山地旅游

产业产品范围三、山地旅游产业的外延及其所隶属的大行第二节  山地旅游产业产品与服务一

、山地旅游产业主要业态二、山地旅游产业组织形式三、山地旅游产品种类与生产数量第三

节  山地旅游产业投资特性分析一、山地旅游产业赢利性二、山地旅游产业成长性三、山地旅

游产业风险性四、山地旅游业进入壁垒第四节  山地旅游业现行管理体制分析一、现行管理体

制制约山地旅游业的发展二、山地旅游协会在市场管理中的作用三、对山地旅游行业行政管

理体制改革的建议第二章旅游业市场发展分析第一节  全球旅游市场发展分析一、全球国际旅

游人数分析二、全球国际旅游收入分析三、全球领先旅游业企业发展分析1、美国胜腾旅游集

团2、万豪国际集团3、喜达屋集团4、瑞士旅业集团（Kuoni）第二节  中国国内旅游市场发展

分析一、2024年中国国内旅游概况二、2024年国内旅游的发展特征三、中国国内旅游市场“

十四五”发展预测第三节  中国入境旅游市场发展分析一、2024年中国入境旅游概况二、2024

年入境旅游主要特点三、入境旅游市场“十四五”发展预测第四节  中国出境旅游市场发展分

析一、2024年中国出境旅游概况二、2024年出境游目的地概况三、2024年网民出境旅游意向调

查四、出境旅游市场“十四五”发展预测第三章2024年山地旅游行业经济及技术环境分析第

一节 2024年全球宏观经济环境一、当前世界经济贸易总体形势二、主要国家和地区经济展望

第二节  2024年中国经济环境分析一、2024年中国宏观经济环境二、中国宏观经济环境展望三

、经济环境对山地旅游行业影响分析第三节  2024年山地旅游行业社会环境分析第四节  2024年

山地旅游行业技术环境第四章2020-2024年中国山地旅游业现状分析分析第一节  2020-2024年中

国山地旅游产业的发展分析一、我国山地旅游业的兴起与开发情况二、山地旅游业在中国渐

趋升温三、我国山地旅游产生巨大经济效应四、国内山地旅游热掀起流行趋势第二节 

2020-2024年中国山地旅游业存在的问题一、山地旅游开发中存在的阻碍二、我国山地旅游开

发的错误观念三、山地旅游相关配套设施不足第三节  2020-2024年中国山地旅游业开发的对策

分析一、山地旅游结合发展需要关注的要点二、加快我国山地旅游业发展的措施三、中国山

地旅游开发的路径探析四、山地旅游的品牌塑造与推广策略透析五、山地旅游业的市场经营

路径探讨第五章中国山地旅游产业消费者行为调研第一节  消费者旅游偏好调研一、不同性别

山地旅游偏好调研二、不同年龄山地旅游偏好调研第二节  消费者行为习惯调研一、不同性别



消费者结构调研二、不同年龄消费者结构调研三、消费者消费频次调研四、消费者旅游时间

选择调研五、消费者山地旅游选择考虑因素调研六、消费者选择山地旅游因由调研七、消费

者山地旅游的途径调研八、消费者山地旅游地喜好调研第六章2024年中国山地旅游行业竞争

格局分析第一节  山地旅游行业竞争格局一、行业品牌竞争格局二、区域集中度分析第二节  

山地旅游行业五力竞争分析一、现有企业间竞争二、潜在进入者分析三、替代品威胁分析四

、供应商议价能力五、客户议价能力第三节  山地旅游行业壁垒分析一、人才壁垒二、经营壁

垒三、品牌壁垒第四节 山地旅游行业竞争力提升策略第七章山地旅游区域市场情况分析第一

节  华东地区第二节  华北地区第三节  华中地区第四节  华南地区第五节  东北地区第六节  西北

地区第七节  西南地区第八章中国山地旅游业子行业发展分析第一节  旅游景区发展分析一、

旅游景区基本情况二、旅游景区业绩增长分析三、旅游衍生品行业发展分析第二节  酒店业发

展分析一、星级饭店发展分析二、经济型连锁酒店发展分析三、中国酒店业发展趋势第三节  

餐饮业发展分析一、餐饮业集中度分析二、餐饮业发展趋势第四节  旅行社发展分析一、旅游

社行业发展概况二、旅行社业务分析三、旅行社行业总体结构分析四、旅行社行业转型分析

第九章国内外重点山地旅游景点竞争状况第一节  南迦巴瓦峰一、简介二、经营状况及竞争力

分析第二节  贡嘎山一、简介二、经营状况及竞争力分析第三节  珠穆朗玛峰一、简介二、经

营状况及竞争力分析第四节  梅里雪山一、简介二、经营状况及竞争力分析第五节  黄山一、

简介二、经营状况及竞争力分析第六节  稻城三神山一、简介二、经营状况及竞争力分析第七

节  乔戈里峰一、简介二、经营状况及竞争力分析第八节  冈仁波齐峰一、简介二、经营状况

及竞争力分析第九节  泰山一、简介二、经营状况及竞争力分析第十节  峨眉山一、简介二、

经营状况及竞争力分析第十章国内重点旅游公司竞争状况第一节  中青旅控股股份有限公司一

、企业简介二、企业经营状况及竞争力分析第二节  北京首都旅游股份有限公司一、企业简介

二、企业经营状况及竞争力分析第三节  上海锦江国际旅游股份有限公司一、企业简介二、企

业经营状况及竞争力分析第四节  黄山旅游发展股份有限公司一、企业简介二、企业经营状况

及竞争力分析第五节  峨眉山旅游股份有限公司一、企业简介二、企业经营状况及竞争力分析

第六节  国旅联合股份有限公司一、企业简介二、企业经营状况及竞争力分析第十一

章2025-2031年中国山地旅游行业趋势预测分析第一节  2025-2031年中国山地旅游行业发展趋势

预测一、山地旅游行业发展驱动因素分析二、山地旅游行业发展制约因素分析三、山地旅游

行业需求趋势分析第二节  山地旅游行业研究结论及建议一、山地旅游行业研究结论二、行业

投资策略建议三、行业投资方向建议          

  详细请访问：http://www.bosidata.com/report/J14380RQ5G.html

http://www.bosidata.com/report/J14380RQ5G.html

